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1. Contexte et objectifs

Disposer de données chiffrées et 
quantitatives récentes sur les PVC pour 
dimensionner de nouveaux projets

Produire des fiches synthétiques des 
références technico-économiques 

Se caler sur la méthodologie d’AVEC
RA afin de permettre les comparaisons 

Point sur l’existant
Aider à la réflexion des groupes
Comparer la vente collective aux 

autres types de commercialisation
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PVC : circuit court spécifique de 
Rhône-Alpes -> nombre et diversité

Sollicitations au niveau national 
Rôle chambres d’agriculture = mise en 

place concrète des magasins

Aucune référence existante sur 
les PVC

Une concurrence accrue
Des évolutions notables des PVC
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Étude 2008 - CRA RAÉtude 2005 - AVEC RA



2. Échantillonnage

Recensement de tous les PVC de RA
5 critères : département, année de 

création, spécificité du territoire, typologie 
d’implantation, adhésion réseau AVEC

sélection avec 8 ch. d’agriculture de RA 
: PVC représentatifs de région et récents 
-> Étude sur 20 PVC de Rhône-Alpes

18 PVC adhérents d’AVEC RA (sur 
21 à l’époque) caractéristiques du 
concept

Étude 2008 - CRA RAÉtude 2005 - AVEC RA

Description échantillonnage l’étude CRA Rhône-Alpes 2007 (20 PVC enquêtés) : 
- Département : Ain (4) - Ardèche (3) - Isère (4) - Loire (3) - Rhône (4) - Savoie (1) - Haute-Savoie (1)
- Année de création : 1987 à 1993 (4) - 1994 à 2000 (9) - 2001 à 2007 (7)
- Spécificité du territoire : urbain/périurbain (10) - rural (10)
- Typologie : poisson pilote (4) - drive-in (6) - commerce de rue (6) - aménagement du territoire (4)
- Adhésion au réseau AVEC : oui (12) - non (7) - non déterminé à l’époque (1) 



3. Élaboration de références

Collecte : questionnaire papier, 
prise de RDV, enquêtes sur terrain

Saisie : logiciel Sphinx
Traitement : 

- moyennes, minimum, maximum, 
écart-type, pourcentage, ratios…
- Tests statistiques et 
caractérisation par typologie

Recensement des données à collecter 
par les administrateurs (producteurs) 
d’AVEC RA
Validation auprès de techniciens
Test sur 1 PVC : mesure des mètres 
linéaires et constitution des familles de 
produits
Enquêtes de terrain sur 18 PVC avec 
questionnaire type
Analyse sous Excel et débriefing avec 
certains groupes enquêtés

Données collectées : 
1. Les personnes                             2. Le magasin
3. Les produits                                 4. Le volume d’activité
5. Les charges                                 6. Les investissements
7. La communication                       8. La clientèle

Étude 2008 - CRA RAÉtude 2005 - AVEC RA



4. Diffusion et valorisation

Cible : Agriculteurs, agents de déve-
loppement, chercheurs, étudiants…

Diffusion : réseaux chambres, 
presse agricole, synagri.com, AVEC…

Veille / actualisation : élargissement 
Massif Central en 2009, projet MOCA-
PVC en 2009-2010…

Valorisation…

Étude à la vente constituée de fiches 
synthétiques par thématique (illustrées 
par de nombreux graphiques)

Actualisation des données tous les 2 
ans (2005, 2007, nouvelles études 
prévues fin 2009) auprès des 
adhérents du réseau AVEC RA) 
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Valorisation : fiches thématiques, présentation conviviale et tout public…



5. Bilan

Lourdeur de la phase de collecte des 
données 

Traitement statistique limité : 
échantillonnage faible, hétérogénéité des 
PVC

Il manque encore des données 
techniques précises pour créer des PVC, 
notamment sur le matériel

Pas de pertinence statistique de 
certains résultats liée à la diversité 
des enquêtés, à des manques / 
pertes d’info => nécessité d’une 
typologie des groupes et d’aller plus 
loin dans les données ;

Nécessité d’une comparaison 
avec les références de PVC non 
adhérents au réseau => étude 2007.
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Résultats confortant ceux de l’étude 
2005 d’AVEC RA

1ères références sur les charges de 
fonctionnement et les investissements

Caractérisation des références technico-
économiques par typologie de magasin 
(approche territoriale)

Formalisation synthétique et conviviale

1ère base de données des PVC, 
utile aux adhérents du réseau 
comme aux non adhérents

1 résultat : Nécessité de 
développer un positionnement fort 
auprès du conso sur « produits de 
nos fermes vendus par nous-
mêmes ».
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Merci de votre attention !Merci de votre attention !
AurAuréélie DUMONET : Association AVEC Rhônelie DUMONET : Association AVEC Rhône--AlpesAlpes
Aude MIEHAude MIEHÉÉ : Chambre r: Chambre réégionale dgionale d’’agriculture Rhôneagriculture Rhône--AlpesAlpes

6. Perspectives

Programme MOCA PVC 2009-2010 : CRA-RA, AVEC RA et 6 chambres 
d’agriculture de Rhône-Alpes

Programme Diversification Massif 
Central : Étude sur 15 PVC

Nouvelles études prévues fin 2009 
auprès des adhérents du réseau 
AVEC RA) 
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