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1. Contexte et objectifs

v Aucune référence existante sur
les PVC

v Une concurrence accrue
v Des évolutions notables des PVC

v PVC : circuit court spécifique de
Rhbéne-Alpes -> nombre et diversité

v Sollicitations au niveau national

v R6le chambres d’agriculture = mise en
place concréte des magasins

v Point sur 'existant
v Aider a la réflexion des groupes

v Comparer la vente collective aux
autres types de commercialisation

v Disposer de données chiffrées et
quantitatives récentes sur les PVC pour
dimensionner de nouveaux projets

v Produire des fiches synthétiques des
références technico-économiques

v Se caler sur la méthodologie d’AVEC
RA afin de permettre les comparaisons




2. Echantillonnage

v Recensement de tous les PVC de RA

v 18 PVC adhérents d’AVEC RA (sur | v 5 critéres : département, année de

21 a I'époque) caractéristiques du création, spécificité du territoire, typologie
concept d'implantation, adhésion réseau AVEC

v selection avec 8 ch. d'agriculture de RA
: PVC représentatifs de région et récents

-> Etude sur 20 PVC de Rhone-Alpes

/

Description échantillonnage I'étude CRA Rhéne-Alpes 2007 (20 PVC enquéteés) :

- Département : Ain (4) - Ardéche (3) - Isére (4) - Loire (3) - Rhéne (4) - Savoie (1) - Haute-Savoie (1)
- Année de création : 1987 a 1993 (4) - 1994 a 2000 (9) - 2001 & 2007 (7)

- Spécificité du territoire : urbain/périurbain (10) - rural (10)

- Typologie : poisson pilote (4) - drive-in (6) - commerce de rue (6) - aménagement du territoire (4)

- Adhésion au réseau AVEC : oui (12) - non (7) - non déterminé a I'époque (1)




m
= ,
r 3. Elaboration de références

v Recensement des données a collecter v Collecte : questionnaire papier,
par les administrateurs (producteurs) prise de RDV, enquétes sur terrain
d’AVEC RA v Saisie : logiciel Sphinx

v Validation auprés de techniciens v Traitement :

v Test sur 1 PVC : mesure des metres _ moyennes, minimum, maximum,
linéaires et constitution des familles de écart_type’ pourcentage, ratios. ..
produits . .

v Enquétes de terrain sur 18 PVC avec -C'al';sc’;ttséfitsa;isélr?lgzsr te;pologi =
questionnaire type

v Analyse sous Excel et débriefing avec
certains groupes enquétés

Données collectées :

1. Les personnes 2. Le magasin
3. Les produits 4. Le volume d’activité
5. Les charges 6. Les investissements
/. La communication 8. La clientéle
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[ 4. Diffusion et valorisation

v Etude a la vente constituée de fiches | v Cible : Agriculteurs, agents de déve-
synthétiques par thématique (illustrées | loppement, chercheurs, étudiants...
par de nombreux graphiques)

v Diffusion : réseaux chambres,
v Actualisation des données tous les 2 | presse agricole, synagri.com, AVEC...
ans (2005, 2007, nouvelles études

préhv’ues fin 2009) aUpS/SE‘éeSR A v Veille / actualisation : élargissement
adherents du reseau ) Massif Central en 2009, projet MOCA-
PVC en 2009-2010...

v Valorisation...




v Valorisation : fiches thématiques, présentation conviviale et tout public...

Quelles sont les charges de fonctionnement d'un PVC 7 o surle ére local des produits 7
p 7

Quels types de personnes travaillent dans un PVC 7 Combien y a-t-ll de références dans les PVC de Rhéne-, nlpes ?
- 4 it - !m nnﬂs,mm. 7 3% . “ Il y a des charges fixes et des charges variables :
> "'":Emmu -hmu ot i et _ = 1) Pannoaux do type “rombinascope™ . |dentii das productsurs |« phetos)
¢u W@M" {en appul sux promilers) : - ::,:: r:..:Lg:s finoncires m::..mn ‘ . - Tébéphone dnns b magasin avec ks indications : Type depr .
P irs et charges sociales | . Eau : oty
7| lexploimtion

« Assurances Entratien § réparstion - Elpctricits | Gaz

2 Iyea Sind un PYC
e - La viande, le poisson et les ceufs - Publicisé . C ication | . Ordures - |
St ol L S R Compiabilis . Autres fournitures . Embaliages 3 3 Etiquetage des produits 5
= [ —— h - Frais bancaires Impdits et taxes P S - e "\‘4_2'3
WAL S G e b et E Wt ey a2 it e ot 000 8 S B iaded] frpiminy dies exploitations adhérant au PYC OBLIGATOIRE | Y

T rema mamar T TR T . =

. T Quel montant total cela représente t-il Compaer Comment attirer Fattention sur les S1Q0 7 V50
Quelles sent les caractéristigues des associés d'un PVC ? LTI Entre 66 €/ m? 6931 €/ m? {de surface do vente) ST

518 € misurt, vents Cudques sxemghes : Etiquene du kabel placie sur ke produit, prospectus pour

> Los sssociés comtkuan b royou dur du PUC Lus s ﬁ & moyenne dedide] ) accompagner [AOC Picodon, annonce des 5100 sous I forme de pancaries

5 PUprisenbins par
‘assochés sont auw nombre moyen de 114 12 nlMInIn. T fmao. = 17). afficheées dans ke magasin, logos sur les sacs et ks articks de publicit...

un\-“ L - | S Quelles sont les charges les plus élevées 7
Guune crpanmaten pierne
{iravel o commisaions, repeiaantation | Rk AVEC Bnlerdion b= oo - R - - .........'I.",.-. Faut-il mattre #n avant I'Agricultures Biologiqus 7
MW N reenGn mentuele ) X . reve. —~
. S S ——— 1l yn des produits Insus de Agriculture Blologiqus dans 84 %
des PYC inerrogés. il 5'agh principalemant de fruits et de kgumes.

= Avec une moyenne de 46 rékrences par magasin, ka \indl wtlmldkwnl
Ll constiue dal it de i, I sagit de

charges fixes

Les fromages ftres produits laltiers ':> i -
charges

> eme si la el
fromages secs (vache et chbmmmnl les produits loitiers traditionnets.

Trpe de prnbuit oy

(m = 2.5 hewews | womaing) - (max. = 18,5 beures [ somain)

Trpoioge cemmecride | Temps de pemanance | g LE8 WISGEHS 88 PVE do haciege
o P ot 241 bty
i sgpifcatoement mors de lemps (4h13) Lek 3
Pt T
Ermage S et Ha charges fnancenes.

e = & 0%acinr o ™
atres typoigas. eo b ar e bitiment

Frorrage e sty

Eremain e vwed : = 2
[ —— 1 et 4 <+ La grande majorits des PVC jcas 1et 2) choisit de mettre en avant la mention AB

Ahéne\lpes L= 400712008 - Portcipation financiire do : KUTYTTA\ (1120

[2tmscamartc wrie

&

Quel est le volume d'activité (VA) moyen d'un PVC ? Quels types d'investissemants un PVC dolt-Il prévolr ? Kiol¥lennent lesslisiits de.mos EVC.
l_:}\fﬁ = 156 406 € TTC = Il s"apit dans un premier wmps des rovaux de construction, da Dl e & i
T [Ty 3 ion ou du local i [ Te———_ R w———

=& Entre 185 000 € &t 1169 000 € sanusl o Crigine de Ly clntie oetie Erpaloge de ciniie Ia plut Iriuorete

varie entre 50 ot . . Vs v 1R T  Emsuite, il fout équiper I magasin avic lo & lactivish T T IR T

200 e, s . ::‘:amu’w FTeROene R ment Bves i Beriace Oe e = de vente : meubles | étaglos et weunnuu, bangues | <r-nbmlmmu = =

:."""“""",' Emeures saiarides (20 o cormbiston R s 0,64 et S, cugs MprRorH A e . ::::‘"Gm:‘
’::rh;q;vr?n o-vn»nnoo 48 m L] B T %Pt §e e et Aae

Quelles sont les de ces | ?
Lone de

e 100 % des PVC drminent une parse de leur
cliennthe de ba grosse vilke b phus proche.

TR

Comment varie le VA d'un PVC au cours d'une année 7 Ed ﬂ-:-i lee m:-u--w-
B permet de diSpOSer | Fanger s produits.

mels, o volume dans ke magasin, e Il donnes 2

3‘;‘!‘ - &'un PVC e s 58 Knath vt 20 e hatata r Faut-il avoir un « fichier clients » et comment procéder ?
Ilﬁ-"?[ h - Cat avac In disniie niin da mis

; saisfaine ut ba fidiliser. il pout dre constitu : .

Au phus has en janwler [ fdviar = = Brésentols fruits a1 lgumes frals

B 55% des PUC enqulths de surface notable ¢n déoemben =5 = e o raciee
férieurs i 120 m [~ He - ki — - paiweiect (§ PVC 1 10)
BES0T b O6S COMMHIGES OF Prowimit. - Supbrettn - 120 = 400 m* mé

=¥ 45% des PYC enauttbs ont une suriace de venin - Euzermarcad : 430 - 2 £00 mh Biripmgy et denrece rom o drm
mmmwtmnﬂ,w@ww « Hysermarcad : Pus de 2 500 mt Eof e e st )l veete

sy e deceun Fropeon ™ P
e Type du maistier || e ch enciitat ot (GUEEANATS, SIS 678 Sy PAIBERE &0 CHBBE (2 PVE 10}

Quelle est la cli ot

e & de
o : a2t e g ety gy

243 2imaa 24 coaammaoe

= Typsloge du PYC Bk e o ) il 4 T s P PVC voit
Lo orae o verme o PUC e e T - ; 5 T BT i e

S e wawee s v e

66 1D « COMMETTE o FUE » Lot 4 b T
f e : La frécuentaion est maximale
sur la période de juing estshre |

Labile cuum colln dos muties L -
trpologies.

A combien peut-on estimer le VA d'un PVC ramené au m? ?

Fmelmess we e

Entre 2 142 €/m et BT49 €/ m* [
Guelle est la largeur de la vitrine d'un PVC ? Vg g
foatire

B L cevaniune Gun PUC est iabalement vitie pour laisser passer Sepiowme 1 47)
L it G U 1 SANIGUT SONNer #iTvie U CHETES GF FENEET. " T e P T
Somearn s by

Largeur (portes comgrises] : min. 1 m /moy. 5.9 m /max 11m

. Page 14

=" 423 ok & i

=& Touns les PUC ueilisent des #1a0éres. Les aures mobiliers sont : des tables | planches, (1
es grilles S o il

3

Rhonellpes amsds 00T [ 2008 . P Ty e s honellpec gn 112

007/ 2008 - Pard francim do: FUGNRIEEE . Page 2 honellpes



13

5. Bilan

v 1ére base de données des PVC,
utile aux adhérents du réseau
comme aux non adhérents

v 1 résultat : Nécessité de
développer un positionnement fort
aupres du conso sur « produits de
nos fermes vendus par nous-
mémes ».

v Résultats confortant ceux de I'étude
2005 dAVEC RA

v 1éres références sur les charges de
fonctionnement et les investissements

v Caractérisation des références technico-
economiques par typologie de magasin
(approche territoriale)

vFormalisation synthétique et conviviale

v Pas de pertinence statistique de
certains résultats liée a la diversité
des enquétés, a des manques /
pertes d’'info => nécessité d’'une
typologie des groupes et d’aller plus
loin dans les données ;

v Nécessité d'une comparaison
avec les références de PVC non
adhérents au réseau => étude 2007.

vLourdeur de la phase de collecte des
données

v Traitement statistique limité :
échantillonnage faible, hétérogénéité des
PVC

vIl manque encore des données

techniques précises pour creer des PVC,
notamment sur le matériel
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6. Perspectives

v Programme MOCA PVC 2009-2010 : CRA-RA, AVEC RA et 6 chambres
d’agriculture de Rhéne-Alpes

v Nouvelles études prévues fin 2009 v Programme Diversification Massif
aupres des adhérents du réseau Central : Etude sur 15 PVC
AVEC RA)

Merci de voire attention

Aurelie DUMONET : Association AVEC Rhone-Alpes
Aude MIEHE : Chambre régionale d’agriculture Rhone-Alpes



	Références technico économiques sur les points de vente collectifsINRA Paris, 24 septembre 2009

